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0. Laesevejledning

Denne undersogelse ses som en forste eksplorativ analyse af markedet for
brobygningsprojektet Det Maritime Hus, og betragtes derfor ikke som en kvantitativ
markedsanalyse i klassisk forstand.

Kapitel 1 sammenfatter analysens anbefalinger og konklusioner. Anbefalinger, analyse,
hovedkonklusioner, samt tiltag bygger pé et her-og-nu-billede af en raekke identificerede
barrierer og problemstillinger. Kapitel 2 giver et overblik over rapportens baggrund, formal
samt anvendt metode. Kapitel 3 tager hul pa den egentlige analyse, som baseres pa en
raekke udvalgte temaer. Analysen benytter sig af en reekke udvalgte citater, der placeres i
bla citatbokse. Citaterne er valgt ud fra analysetemaerne. Kapitlet afsluttes med et katalog
over mulige initiativer og tiltag. Kapitel 4 opsummerer analysen og opstiller en raekke
konkrete anbefalinger til projektets fremadrettede udvikling. Kapital 5 sammenfatter
analysen og konkluderer.

Ved angivelsen SDU refereres der til Syddansk Universitet. Undervisere pa STX, HF, HTX

og HHX omtales under fellesbetegnelsen laerere. Samlebetegnelse for HEF-
kursister, STX, HTX og HHX studerende er elever.
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1. Resumeé

Med baggrund i markedsundersogelsens resultater peges pa felgende anbefalinger:

e Det anbefales, at der ivaerksattes en indsats for at udbrede kendskabet til projektet.
Dette kan med fordel ske ved sterre anvendelse af internettet som platform for synlighed.
Undersogelsen anbefaler, at der fremadrettet udvikles en konkret markedsforings- og
kommunikationsplan.

e Det anbefales, at der udvikles en strategi for udsendelse af invitationer. Dette kan med
fordel udvikles med udgangspunkt i gymnasiernes arshjul, saledes at invitationer og
forleb mélrettes gymnasiernes ledige perioder. Dette understreges is@r ved rektorernes
tilbagemelding om, at uddannelsesinstitutionerne kun har mulighed for at deltage 1
afgraeensede perioder arligt samt laerernes udtaleser vedrerende udsendelse af invitationer.

e Forlgbene afkortes til 2 dage fremfor 3 dage. Dette vil medfere, at antallet af moduler
der anvendes pé deltagelse vil veere mere acceptabelt for leererne. Alternativt kan forleb
udbydes af varierede l&ngde og aftales i samarbejde med den enkelte leerer. Ulempen er
dog, at Frirejse med DSB ikke kan benyttes ved en overnatning.

e Prisen pé brobygningstilbuddene kan med fordel reduceres ad hensyn til en
gymnasieelevs gkonomi. Det fremgar af leerernes udtalelser om, at 500 kr. er en stor
udgiftspost for gymnasieelever.

e Starre fokus pa at udvikle flere brobygningstilbud, herunder muligheder for at samle
forleb pa tvers af fag. De nuveerende fagkombinationer er ikke fyldestgerende i forhold
til de typer af forleb, der eftersporges blandt laererne.

¢ Det anbefales, at den tilteenkte skonomiske kontraktmodel genovervejes. Dette
tydeliggores isaer ved rektorernes tilbagemeldinger vedrerende informationer, der er
nedvendige at kende forud for eventuel indgaelse af kontrakt samt laerernes oplevelse af
pris for forleb under Det Maritime Hus.

Pa baggrund af dette fremsattes tre anbefalinger til en fremtidig ekonomisk model for Det
Maritime Hus:

1. Syddansk Universitet patager sig hele udgiften for undervisningsaktiviteter under Det
Maritime Hus. Ved at prioritere disse aktiviteter anses de hermed for vaerende essentielle i
forhold til rekruttering af dygtige og motiverede studerende til universitetets uddannelser.

2. Syddansk Universitet og gymnasierne udvikler en partnerskabstankegang. Hermed menes
det, at Syddansk Universitet og det enkelte gymnasium indgar separat partnerskab, hvor
udgiften til aktiviteterne deles ligeligt. Herved kan aktiviteterne indgé i gymnasiets &rshjul
og dermed malrettes efter gymnasiernes behov og ensker.

3. Gymnasierne budgetterer med hele udgiften, eventuelt med en mindre egenbetaling til
eleverne.
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Det generelle indtryk fra analysen er, at interessen for projektet er til stede blandt rektorerne
og de naturvidenskabelige leerere pa de gymnasiale ungdomsuddannelsesinstitutioner.
Markedsundersegelsen vurderer, at der eksisterer et potentiale for projektet. Dette illustreres
blandt andet igennem Det Maritime Hus” tilgang til undervisningsaktiviteter, hvor kvalitet
og samarbejde mellem Syddansk Universitet og ungdomsuddannelsesinstitutionerne har vist
sig som vejen frem.

Dog viser analysen, at forlebets leengde, manglende tvaerfaglige tilbud og prisen er heemsko
for anvendelse af tilbud fra Det Maritime Hus, ligesom der mangler synlighed i forhold til
projektets eksistens og tilbud overfor regionens laerere. Endvidere tydeligger analysen, at
motivationen for deltagelse i undervisningsaktiviteter er individuelt bestemt af den enkelte
leerer, og iveerksettes ud fra den enkelte leerers behov og interesse for et givet emne og
fagomrade.

Boks 1.1 Hovedkonklusioner pa analysen

Kendskab:

Lcerere:

* Der eksisterer en meget lav grad af kendskab til projektet Det Maritime Hus og dets
brobygningstilbud blandt Region Syddanmarks lerere. 79 % af spergeskemaundersggelsens
respondenter har ikke kendskab til Det Maritime Hus.

* Det begreensede kendskab skyldes ikke mindst, at der indtil videre ikke er udviklet
markedsforings og kommunikationstiltag. Dette kan haenge sammen med, at der i projektets
opstartsfase har veeret et storre fokus pa udvikling af konkrete undervisningsaktiviteter.

¢ Der eksisterer en hgjere grad af kendskab inden for fagene bioteknologi, biologi og idrat.
Da de hidtidige undervisningsstilbud primaert har veeret rettet mod netop disse fag kan det
formodes, at information fra SDU har haft indvirkning pa det hejere kendskab til projektet
indenfor disse fagomrader

* Det manglende kendskab til projektet og dets tilbud blandt regionens leerere ses som en
barriere.

Rektorer:

¢ Der eksisterer en hej grad af kendskab til projektet Det Maritime Hus og dets tilbud blandt
rektorerne pa ungdomsuddannelsesinstitutionerne i Region Syddanmark. 52 % af rektorerne
har kendskab til projektet Det Maritime Hus.

* P4 trods af dette kendskab, er der i flere af de sterre byer i Region Syddanmark intet
kendskab til projektet.

* Interesse:

Lcerere:

¢ Ca. halvdelen (51 %) af respondenterne har interesse i at benytte Det Martime Hus og dets
tilbud. De adspurgte leerere er generelt positiv indstillet over for de tilbud, Det Maritime Hus
tilbyder.

* Baggrunden for manglende interesse bygger pa manglende relevans i forhold til
respondenternes undervisning og fag.

¢ Der findes en udbredt interesse i at deltage i Det Maritime Hus pa hovedparten af de
undersogte fag.

* Det bemaerkes, at interessen for at deltage i projektet er individuelt bestemt og iveerksettes
ud fra den enkelte leerers behov og interesse for et givet emne og fagomrade.

Rektorer:

¢ Der eksisterer en hej grad af interesse over for projektet blandt regionens rektorer. I alt har
72 % af de adspurgte rektorerne tilkendegivet interesse.

¢ Blandt beveeggrundene for manglende interesse nevnes: gkonomi, elevtal og geografi.

* 68 % af rektorerne har ikke interesse i at indga kontrakt pa et antal specificerede forleb per
ar med Det Maritime Hus, mens 32 % har interesse i at indga kontrakt pa 1 — 2 forleb pr. ér.

Markedsanalyse for brobygningsprojektet Det Maritime Hus



* Rektorsporgeskemaet har vaeret med til at tydeliggere, at motivationen for deltagelse i forleb
under Det Maritime Hus, er individuelt bestemt af den enkelte laerer.

Rektorernes holdninger:

* De adspurgte rektorer eftersperger en reekke informationer der er nedvendige at kende forud
for eventuel indgaelse af kontrakt med Det Maritime Hus. Heriblandt, titel pa forleb,
fagomrade, afholdelsesperiode samt emne for forleb. Pa nuvarende tidspunkt er det uklart om
Det Maritime Hus og dets samarbejdsparterne kan levere disse informationer forud for
udvikling og koordinering af undervisningsforlab er tvivlsomt.

* Overordnet set finder rektorerne prisen pr. deltagende elev passende. Dog uddyber flere af
de adspurgte rektorer i supplerende kommentarer, at der pa deres institutioner ikke er tradition
for at afkraeve eleverne betaling for deltagelse i undervisningsaktiviteter.

Endvidere angives det, at tilbuddet fra Det Maritime Hus maske ikke er attraktivt nok for
eleverne til, at de selv vil bidrage. Dette medferer en hejere grad af konkurrence mellem Det
Maritime Hus og andre tilbud malrettet gymnasieeleverne.

* De adspurgte rektorer finder forlgbets varighed som verende passende. Der angives dog, at
det kan overvejes at forkorte forlobenes laengde, grundet fraveer i andre fag.

* Uddannelsesinstitutionerne har kun mulighed for at deltage i forlob under Det Maritime Hus
i afgreensede perioder.

Tid og afvikling:

* Laererne onsker, at invitationer til brobygningstilbud udsendes senest et halvt &r forud for
atholdelse. Dette vil give leererne bedre mulig for at planlaegge og tilmelde sig
brobygningstilbud under Det Maritime Hus.

* Den nuvarende laengde pé 3 dags forleb vurderes for lang. Dette skyldes iser det antal
moduler laererne skal afsatte for at kunne deltage. I klasser med forskellig
studieretningssammensetning kan det veere en barriere, da deltagelse i brobygningstilbud ved
Det Maritime Hus kan medfere aflysninger for den tilbagevarende del af klassen.

* Laererne onsker, at der skeres 1 leengden pa forlebet fra 3dage til 2 dage. Dette skyldes iser,
at sidste dagen pa Syddansk Universitet ses som overfladig og uden fagligt indhold.

* De adspurgte laerere angiver, at 3.g klasserne pa gymnasierne oftest er tidsmeessigt presset
om foraret og derfor ikke har mulighed for at deltage 1 brobygningstilbud under Det Maritime
Hus i denne periode.

* Det vurderes fra de adspurgte leerere, at eleverne i 2.g klasser har bedre tid til og mulighed
for at deltage i undervisningsaktiviteter.

* Det vurderes fra de adspurgte lerere, at eleverne i 2.g klasser har bedre tid til og mulighed
for at deltage 1 undervisningsaktiviteter.

Fagligt indhold:
* Det faglige indhold i de prasenterede undervisningstilbud under Det Maritime Hus opfattes

som varende acceptabelt og lever op til det kernestof, der ifolge eksamensbekendtgerelsen
skal gennemgas.

» Sidste dag p& Syddansk Universitet anses som verende for faglig tynd, overfledig og uden
reel udbytte. Det anbefales fra laerernes side, at denne dag udgar.

* Der kan med fordel inkorporeres en storre mengde fagligt indhold i forlebene. Dette kan
veaere med til, at det antal moduler der anvendes i hgjere grad optimeres og hermed bliver mere
acceptabelt blandt leererne.

* Udfordringen for Det Maritime Hus ligger 1, at f4 faglighed og antal anvendte moduler til at
ga hand i hdnd. Hermed menes, at det faglige indhold er fyldestgerende i forhold til det
tidsmaessige forbrug.

Gkonomi:

* Prisen pa 700 kr. for brobygningsforleb under Det Maritime Hus er, ifolge de adspurgte
leerere for dyrt, set i forhold til en gymnasie elevs gkonomi. Dette skyldes det hgje niveau af
egenbetaling som eleverne skal afholde.
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* Rektorer og leerere finder prisen passende og fyldestgerende - i for hold til det faglige
indhold, forplejning og logi. Dette stér i kontrast til, at prisen er for hej. Herved eksisterer et
dilemma mellem larers opfattelse af pris og hvad denne vil bede eleverne betale.

* Sidste dag pa Syddansk Universitet ses som betaling for en reklamedag, som med fordel
kan frafalde, hvilket vil kunne nedsatte prisen, men herved bortfalder muligheden for
Frirejse med DSB.

Der er som led i analysen udarbejdet et katalog over mulige initiativer og nye tiltag for
undervisningsforleb, jf. nedenstdende. Det bemarkes, at de opstillede tiltag kun er forslag til
mulige initiativer. Derfor anbefales det, at tiltagenes potentiale afdeekkes pa baggrund af
yderligere analyse.

Boks 1.2. Forslag til mulige initiativer og nye tiltag for undervisningsforleb:

Studieretningsprojekts (SRP) forleb
Udvikl tilbud for elever, der kunne have interesse i at skrive SRP indenfor
bestemte emner tilbudt af Det Maritime Hus.

Ved at udvikle et SRP-katalog pa 3-4 forleb kan gymnasierne sende elever til
laboratoriearbejde og fordybning i Det Maritime Hus. Herved vil Det Maritime
Hus ogsa veere benyttet i vinterperioden. Endvidere er sadanne type af tilbud
direkte malrettet 3.2’s elever. Ulempen er, at det er enkelte elever — og ikke hele
klasser der deltager i denne type af forleb.

Studieretningsopgaves (SRO) forleb

Udbvikling af tilbud malrettet studieretningsklasser, sdledes at disse forlob tager
udgangspunkt i studieretningsfagene. Herved kan forlob i Det Maritime Hus
fungerer som udgangspunkt forstudieretningsklassens besvarelse af SRO.

Fordelen ved at udbyde SRO forleb er, at det er samlede hele klasser der
deltager. Dvs. der udarbejdes en fzlles opgave til klassen der loses individuelt.

Tveerfaglige forleb

Udvikle nye kombinationer af tveerfaglige forlob. Der eftersporges iscer
Jfagkombinationer som ligger udenfor traditionelle kombinationer. Heriblandt
neevnes, inddragelse af okologi i f.eks. bioteknologien, kemi og matematik i
kombination med bioteknologi.

Ved at udbyde bade traditionelle og utraditionelle tveerfaglige forleb kan der
opnas sterre tilslutning til deltagelse i Det Maritime Hus, da fagkombinationerne
og dermed malgruppen udvides.

Efteruddannelse for lzererne
Udvikling og afholdelse af efteruddannelsesforlob for gymnasielcerere.

Dette tiltag kan udvikles som pakkelosning, siledes, at leererne forst modtager
efteruddannelse i et bestemt forleb, hvorefter de medbringer elever i selvsamme
forleb.
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2. Introduktion

Markedsanalyse for brobygningsprojektet Det Maritime Hus

Baggrund og formal

12009 blev Syddansk Uddannelsesaftale etableret som et samarbejdsprojekt for at
hejne uddannelsesniveauet i Region Syddanmark. Udgangspunktet for opgaven var, at
alle parter i uddannelsessektoren har et ansvar for at lofte Regions uddannelsesniveau.

3 Strategiske mal

6 centrale udfordringer

6 konkrete indsatsomrader

e 95%afen De unges egne Styrke 15-24-ariges
ungdomsargang skal forudsatninger for at faglige, sociale og
gennemfore en gennemfore en personlige forudstninger
ungdomsuddannelse ungdomsuddannelse Styrke overgangen til

e 20 % flere pa en Frafald pa ungdomsuddannelserne fra
ungdomsargang skal ungdomsuddannelserne tilmelding til 3 méneder
gennemfore en ved studiestart efter studiestart
naturvidenskabelig, Afstand til Sikre nearhed til
teknisk eller ungdomsuddannelser ungdomsuddannelserne
sundhedsfaglig Manglende Sikre praktikpladser til alle
uddannelse i forhold praktikpladser Styrke bern og unges
til 2010 For fa uddanner sig interesse for natur, teknik

e 50 % af drengene pa inden for science fag og sundhed
en ungdomsdrgang For fa drenge tager en Skabe attraktive
skal gennemfore en videregéende videregéende
videregéende uddannelse uddannelsesmuligheder,
uddannelse serligt for drenge

Boks 1.3: Syddansk Uddannelsesaftale. Kilde: Syddansk Uddannelsesaftale

Samtidigt med uddannelsesaftalen blev Region Syddanmarks uddannelsesstrategi
2012-2015” udarbejdet.

I strategien blev der opstillet 3 strategiske mal, 6 centrale udfordringer og 6
indsatsomrader, som konkrete losninger til de centrale udfordringer.

Projektet, Det Maritime Hus, skal bidrage til at na Syddansk Uddannelsesaftales mal
om, at 20 % flere af en ungdomsérgang skal gennemfore en naturvidenskabelig,
teknisk eller sundhedsfaglig uddannelse i forhold til 2010.

Den forventede effekt af projektet Det Maritime Hus er, at 30 % af regionens
gymnasiale ungdomsuddannelser ensker at benytte Det Maritime Hus og dets tilbud.
Det Maritime Hus er et 3-4rigt regionsprojekt, der rummer samarbejde mellem SDU,
gymnasieskoler pa Fyn, University College Lillebaelt, Langeskov skole, Kerteminde
Kommune samt det lokale erhvervsliv i og omkring Kerteminde. Malsatningen for
projektet er at rekruttere unge til naturvidenskab og teknik ved at tilbyde
undervisningsforleb med fokus pa havets ressourcer (jf. Projektansegningen 2013).

Projektet vil over den 3-arige periode udvikle 20 konkrete undervisningsforleb for
grundskoleklasser, gymnasieklasser og seminarklasser. Falles for disse
undervisningsforleb er, at de alle har fokus pé aspekter der vedrerer havets ressourcer.
Fuldt udviklet vil projektet tilbyde undervisning til 80 hold pr. ar. I lebet af 2015 vil
der komme endelig afgerelse om hvorvidt et hus vil blive bygget pd havnen 1
Kerteminde.

Formélet med denne undersegelse er at belyse og kvalificere, i hvilket omfang og ud
fra hvilke ensker uddannelsesinstitutionerne i Region Syddanmark har en serigs
interesse i at bruge det tilbud, som Odense Katedralskole, Kerteminde Kommune og
Syddansk Universitet giver med projektet Det Maritime Hus.



I forbindelse med undersegelsens gennemforelse enskes folgende overordnede temaer
belyst:

¢ Uddannelsesinstitutionernes kendskab til Det Maritime Hus

* Uddannelsesinstitutionernes interesse i at deltage og bruge Det Maritime Hus

» Uddannelsesinstitutionernes onsker til de faglige tilbud samt kursernes praktiske
afvikling

* Uddannelsesinstitutionernes oplevede barrierer (tid, faglighed, okonomi, m.fl.)

Undersogelsen skal derved ses som en forste eksplorativ analyse af markedet for
brobygnings- og undervisningsaktiviteter og kan derfor ikke betragtes som en
kvantitativ markedsanalyse i klassisk forstand. Desuden sigter undersggelsen tillige pa
at f4 opsamlet uddannelsesinstitutionernes ideer og ensker til Det Maritime Hus,
saledes at kursustilbuddene bedre kan skreeddersys fremadrettet.

Definition af markedet

Det Maritime Hus befinder sig pa markedet for gymnasiale bro-bygningstilbud. Dette
marked er kendetegnet ved offentlige sdvel som private institutioner og organisationer,
der udbyder en lang reekke undervisningstilbud til gymnasierne. Her n&evnes blandt
andet: Science Future? og House of Science?. Dertil findes en lang reekke gratis
tilbud fra Kebenhavns Universitet, Aarhus Universitet, Syddansk Universitet og
Danmarks Tekniske Universitet. Disse mange tilbud medferer en hej grad af
konkurrence pa markedet, dels i forhold til udbuddet af brobygningstilbud, dels med
hensyn til de budgetter, gymnasierne har til radighed, og dels i forhold til
tidsanvendelsen. Den mulige egenbetaling (mere herom i afsnittet @konomi) for Det
Maritime Hus kan medfore, at der opstar en (ind)direkte konkurrence ift. andre tilbud
rettet mod eleverne, som f.eks. studieture, 3. g klassers Kebenhavnstur, ekskursioner,
mv.

De gymnasiale brobygningstilbud kategoriseres endvidere inden for forskellige
faggrupper, der eksisterer pa uddannelsesinstitutionerne STX og HF: obligatorisk
faggruppe, den naturvidenskabelige faggruppe, kultur- og samfundsvidenskabelige
faggruppe. Pa HTX: obligatorisk faggruppe, studieretningsfag og teknikfag.

Milgruppen:
Projektets malgruppe er ungdomsuddannelsesinstitutionerne, herunder disses
beslutningstagere (rektorer, fagledere, etc.), samt laerere og elever.

Institutioner

Malgruppen for aftagere af projektet Det Maritime Hus er de gymnasiale
uddannelsesinstitutioner beliggende i Region Syddanmark. Regionen har i alt 28
gymnasier/HF, og 15 Htx. Som det fremgér, er uddannelsesinstitutionerne af
varierende sterrelse, hvor den sterste institution er pa ca. 1350 elever (Rosborg
Gymnasium & HF), mens den mindste er pa ca. 400 elever (Faaborg Gymnasium).

Leerere

Den udvalgte mélgruppe er i forste omgang laerere inden for de naturvidenskabelige
fag pa uddannelsesinstitutionerne STX, HTX og HF. Det er endvidere planlagt, at
inddrage laerere fra HHX fra efteraret 2015 i samfundsvidenskabelige
undervisningsaktiviteter.

Science Future er et 2-drigt projekt, der er baseret pd samarbejde mellem Det Naturvidenskabelige og Det Tekniske Fakultet pa Syddansk
Universitet, og fire gymnasier: Svendborg Tekniske Gymnasium, Tender Gymnasium, Teknisk Gymnasium Senderjylland og Rosborg
Gymnasium. (Kilde: httpz/www.syddanskuddannelsesaftale.dk/projekter/science-future)

House of Science er visionen om et uddannelsesnetvaerk, hvor neglebegrebeme klima, imovation og beeredygtighed er i fiont. I Senderborg
gfir samarbejdet pé tveers af institutioner, skoler og virksomheder — for mélet er, at berm og unge tilegner sig feerdigheder, der kvalificerer dem til
at deltage aktivt i en globaliseret verden (Kilde: http:/www.houseofscience.dk/)
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Elever

Mélgruppen for brobygningstilbuddene indenfor projektet Det Maritime Hus er unge i
alderen 16-20 ar, der er i gang med en gymnasial uddannelse i Region Syddanmark.
Igennem brobygningstilbuddene skal den unges interesse for natur, sundhed og teknik
styrkes. Projektet er hovedsagligt malrettet 2. og 3. g elever, der folger A-og B-
niveaus studieretninger og linjefag inden for naturvidenskab.

Projektet Det Maritime Hus er sesat for at gge interessen for science blandt regionens
unge og for at oge den regionale rekruttering til de videregaende uddannelser indenfor
naturvidenskab, teknik og sundhed pa Syddansk Universitet.

Metode og praesentation af respondenter

Underspgelsen benytter en mixed method-tilgang, dvs. bdde en kvantitativ metode og
en kvalitativ metode (fig. 2.1).

Mix-method Anvendt

Undersggelse af tilgang fremgangsmade

Spergeskema Region
Syddanmark

Spergeskema - \, J
kvantitativ s -

Spergeskema til Region
Syddanmarks rektorer

\ ’

Det Maritime Hus

i 1
Fokusgruppeinterview

\

~

Interview - kvalitativ

Telefoninterview

Fig. 2.1: Mix method- tilgang til markedsanalysen, samt valgte fremgangsmader

Et centralt omdrejningspunkt i analysen har vaeret den anvendte tematisering som ses i
figur 2.2. Denne tematisering har dannet rammerne for de benyttede interviewguides.
De tre hovedtemaer er: tid og afvikling, fagligt indhold og ekonomi.
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Figur 2.2 Markedsrapportens tematisering.

Analysen baserer sig p en kombination af resultaterne fra spergeskemaundersogelsen
samt det kvalitative datamateriale.

Kvantitativ made - spgrgeskemaundersggelser

Region Syddanmarks lzerere:

Formal: Et af effektmalene i projektet er, at 30 % af Region Syddanmarks
ungdomsuddannelser benytter Det Maritime Hus. Derfor afdekker spergeskemaet
omfanget af interessen blandt ungdomsuddannelsesinstitutioners lerere.
Spergeskemaet er primart eksplorativ, hvilket vil sige, at spargeskemaet forseger at
identificere ideer, problemstillinger og barrierer.

Population:Det centrale kriterium ved udvealgelsen af spergeskemaundersogelsens
respondenter i forhold til kendskabsgrad og interesse er, at respondenten har med de
fagspecifikke fag at gore, dvs. indgar som larer eller fagleder inden for det
pageeldende omrade.

Dermed er sporgeskemaundersogelsens population lerere inden for de
naturvidenskabelige fag pa uddannelsesinstitutionerne: STX, HTX og HF.

Population:Det centrale kriterium ved udvalgelsen af spergeskemaundersogelsens
respondenter i forhold til kendskabsgrad og interesse er, at respondenten har med de
fagspecifikke fag at gore, dvs. indgér som larer eller fagleder inden for det
pageeldende omrade.

Dermed er sporgeskemaundersogelsens population lerere inden for de
naturvidenskabelige fag pa uddannelsesinstitutionerne: STX, HTX og HF.

Markedsanalyse for brobygningsprojektet Det Maritime Hus



Kronologisk beskrevet startede dataindsamlingen d. 7. oktober 2014 med udsendelsen
af en mail til den identificerede population af gymnasielarere. Mailen bestod af et
folgebrev, en kort informationsfolder om Det Maritime Hus, samt et link til
sporgeskemaet.

Svarprocent Samlet

i perioden svarprocent
1. Udsendelse 7. oktober 2014 203 24,1 % 24,1 %
2. Opfelgning  20. oktober 2014 48 5,7 % 29,8 %
L alt 7. okt. - 30. okt. 251 29,8 % 29,8 %
2014

Tabel 2.1 Indkomne besvarelser - Leererspgrgeskema

Spergeskemaet blev udsendt til i alt 840 lerere inden for de naturvidenskabelige fag
pa STX, HTX og HF. Heraf besvarede 251 respondenter spargeskemaet, hvilket giver
en samlet svarprocent pa 29,8 %. For online spergeundersegelser, hvor der ikke er et
forhold til respondenterne, anses en svarprocent pa 20-30 % som vaerende
tilfredsstillende.

Resultater: Resultaterne er leveret igennem den indbyggede analysefunktion, som er
tilgeengelig i programmet ”Surveyxact”.

Leaerernes baggrund:

mETH
EHF
WHTH
W Andst

Figur 2.4 Leerernes institutionelle tilhgrsforhold

Der er et klart flertal af leerere fra STX (figur 2.4). Flere af respondenterne med
tilhersforhold til STX har angivet, at de ogsa underviser pa HF. Dermed kan det
formodes, at antallet af respondenter tilknyttet HF ikke er korrekt repreesenteret i
sporgeskemaundersogelsen. Denne formodning tager udgangspunkt i, at
respondenterne i spergeskemaundersogelsen kun havde én valgmulighed for at veelge
tilhersforhold.
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Figur 2.5 Leerernes geografiske tilhgrsforhold og placering®

Respondenternes geografiske placering er illustreret i fig. 2.5. Det bemarkes, at
uddannelsesinstitutioner i Odense i sine besvarelser ligger markant over de ovrige
uddannelsesinstitutioner i Region Syddanmark. Det bemerkes, endvidere, at
tilslutningen for at besvare spergeskemaet er hgjere, i de sterre byer i regionen.
Heriblandt kan naevnes Esbjerg, Vejle og Fredericia. Det papeges, at antallet af
gymnasier og dermed antallet lerere 1 de forskellige byer varierer i hej grad. Dette
kan have indvirkning pé lav svarprocent i de mindre byer.

Andet
Teknologi
Teknikfag

Samfundsfag
Idraet

Bioteknologi

Matematik 40%
Kemi

Fysik

Biologi

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Figur 2.6 Leerernes fagmeaessige baggrund

Fagenes fordeling blandt respondenterne angives af figur 2.6.. Det bemaerkes, at
der er en klar overvagt inden for fagene: matematik, biologi, kemi og fysik. Dette
falder naturligt, da den adspurgte population er leerere inden for de naturfaglige

faggrupper.

I svarkategorien Andet naevnes blandt flere respondenter, folgende fag:
Astronomi, filosofi, historie, datalogi, religion, dansk, engelsk, design,
innovation. Disse fag ligger dog ikke inden for den enskede malgruppe og vil
derfor ikke vere genstand for videre analyse.

4 Note! I spgrgeskemaundersggelsen indgik byerne Mommark, Padborg og Sendersg. Da der ikke
blev indgivet besvarelse fra disse byer, indgar de ikke i analysen.
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Region Syddanmarks rektorer:

Formal: Som beskrevet ovenfor er et af effektmalene i projektet, at 30 % af Region
Syddanmarks ungdomsuddannelser benytter Det Maritime Hus. Derfor afdeekker
sporgeskemaet omfanget af interessen blandt ungdomsuddannelsesinstitutioners
rektorer. Tillige afdaekker spargeskemaet rektorernes holdninger til en foreslaet
kontraktmodel, hvor den enkelte uddannelsesinstitution kontraktligt binder sig til et
antal forudbestemte forleb under Det Maritime Hus. Det er overfor rektorerne
foreslaet, at finansieringen forventes at omfatte en kombination af egenbetaling samt
tilskud fra uddannelsesinstitutionen, hvoraf institutionen forventes at betale 250 kr.,
mens eleven forventes at st for resten pa 450 kr. Om denne kontraktmodel er
realistisk og opnaelig, afdeekkes i analysen.

Population: Det centrale kriterium ved udvalgelsen af spergeskemaundersogelsens
respondenter i forhold til kendskabsgrad og interesse er, at respondenten kan traeffe
afgerende beslutninger, dvs. indgar som leder pa den respektive
uddannelsesinstitution. Der er i dette spergeskema tilfojet HHX som svarmulighed,
hvilket skyldes, at rektorerne fra HHX er inviteret til at deltage, da der i efteraret 2015
atholdes forleb inden for samfundsfag.

Dermed er spergeskemaundersggelsens

Dataindsamling: Dataindsamlingen er gennemfort som internetbaseret spergeskema
udsendt til de syddanske gymnasiale ungdomsuddannelsesinstitutioner. Indsamlingen
af data er gennemfort ved hjelp af programmet Surveyxact.

Kronologisk beskrevet startede dataindsamlingen d. 13. april 2015 med udsendelsen
af en mail til den identificerede population af rektorer. Mailen bestod af et folgebrev
med kort information om Det Maritime Hus, samt et link til spergeskemaect.

Antal svar Svarprocent Samlet
i perioden svarprocent

1. Udsendelse 13. april 20 42.5% 42,5%
2015
2. Opfelgning 20. april 13 27,7 % 70,2 %
2015
1alt 13. april - 33 70,2 % 70,2 %
27.april 2015

Tabel 2.2 Indkomne besvarelser - Rektorspergeskema

Spergeskemaet blev udsendt til 47 rektorer pd Region Syddanmarks
ungdomsuddannelsesinstitutioner, heraf svarede 33 rektorer. Der er efter
indsamlingsperioden sorteret 5 besvarelse fra, da disse kun har vaeret delvist besvaret.
Dette giver en samlet svarprocent pa 60 %. For online spergeundersegelser, hvor der
ikke er et forhold til respondenterne, anses en svarprocent pa 60 % som verende
yderst tilfredsstillende.
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Rektorernes baggrund:

mSTX
B HF
mHTX
W HHX

W Andet

Figur 2.7 Rektorernes institutionelle tilhgrsforhold

Af figur 2.7 angives fordelingen af rektorernes tilhersforhold i forhold til type af
ungdoms uddannelsesinstitution. Det bemeerkes, at der er klart overtal af rektorer fra
STX. Der er som tidligere naevnt tilfojet HHX i spergeskemaet som svarmulighed.
Det bemerkes, at der findes en lav grad af tilslutning af rektorer fra
uddannelsesinstitutionen HHX.

Under svarkategorien Andet har respondenterne angivet, at de er leder for folgende
typer af uddannelsesinstitutioner: International Baccalaureate (IB), Erhvervs
uddannelser (EUD) og Erhvervs uddannelser med gymnasial eksamen (EUX).

By Antal svar
Aabenraa

Esbjerg

Faaborg
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Grindstad
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Kolding
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Nyborg
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vejle

Figur 2.8 Rektorernes geografiske placering fordelt pa antal indkomne svar
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Rektorernes geografiske placering angives i figur 2.8. Det bemarkes, at
uddannelsesinstitutioner i Odense i sine besvarelser ligger markant over de ovrige
uddannelsesinstitutioner i Region Syddanmark. Dog er der lav tilslutning fra de evrige
fynske uddannelsesinstitutioner. Det bemerkes endvidere, at tilslutningen for at
besvare spergeskemaet er hejere i de storre byer i regionen. Heriblandt kan navnes
Kolding og Vejle.

Kvalitativ metode - Interviews

Grundstenen i analysen bestar af en rackke cases som har taget udgangspunkt i
allerede eksisterende tilbud fra Det Maritime Hus.

Det centrale kriterium for udvelgelsen i interviewformerne har veeret, at deltageren
skal have tilknytning til en eller flere af de naturvidenskabelige faggrupper, som udger
maélgruppen for undersogelsen. Endvidere er deltagerene udvalgt ud fra deres
deltagelse i spergeskemaundersogelsen. I spergeskemaet fik respondenterne mulighed
for at sige ja til en uddybende samtale. De, der har takket ja, er blevet inviteret enten i
et telefoninterview eller i et fokusgruppeinterview.

I alt svarede 70 personer ja til at blive kontaktet til en uddybende samtale.
Det gennemforte antal interviews er som folger:

* 8 telefoninterviews pd 15 — 30 minutters varighed.

o 2 fokusgruppeinterviews med 2-4 deltagere af 45- 60 minutters varighed.
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3. Analyse af undersggelsens
temaer

Kendskabsgrad

I det folgende foretages en deskriptiv analyse af de indsamlede data fra
sporgeskemaundersogelserne. Nedenstdende retter sig mod at afdeekke
kendskabsgraden blandt regionens larere og rektorer overfor Det Maritime Hus.

Laerernes kendskab

HJa M Nej

Figur 3.1 Laerernes kendskab til Det Maritime Hus (Fordelt pa Ja/nej i %).

Det fremgar, at kendskabet til Det Maritime Hus ikke er saerligt udbredt blandt regions
leerere (fig. 3.1). Det bemarkes, at de respondenter, der her har svaret ja primart
kender til tilbuddet fra Syddansk Universitet (jf. figur 3.2). Informationen fra SDU har
indtil videre bestaet af invitationer udsendt forud for uddannelsesforlab ved Det
Maritime Hus. Endvidere bemarkes det, at nast efter information fra Syddansk
Universitet, er kendskabet til Det Maritime Hus fremkommet via kollegaer.

Andet h 13%

Information fra SDU _ 45%

Opstartskonference - Det Maritime Hus

u-

T T T

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Figur 3.2 Kendskabs baggrund til Det Maritime Hus.

Markedsanalyse for brobygningsprojektet Det Maritime Hus



Markedsanalyse for brobygningsprojektet Det Maritime Hus

Det manglende kendskab til projektet skyldes isar, at der indtil videre ikke er udviklet
markedsferings-og kommunikationstiltag. Informationsfolderen, der blev udsendt
sammen med sporgeskemaet har veret det forste og eneste markedsforings-og
kommunikationsbidrag. Dette formodes at skyldes, at der i projektets opstartsfase
hovedsagligt har veret fokus pa udvikling af undervisningsforlebene.

Pa baggrund af ovennavnte analyse ses det manglende kendskab til projektet som en
barriere. Derfor anbefales det fra markedsundersegelsens side, at der udvikles tiltag
som vil udbrede kendskabet til regionens lerere.
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